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TRENTO
Laribalta del Festival
regala il tutto esaurito
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investimenti. Cantieri aperti per migliorare il centro storico

E successo a Genova diven-
tando capitale europeadellacul-
turd, a Torino in occasione delle
Olimpiadi e sta accadendo ora
anche aMilano, conPExpo 2015.
Ljevento genera sviluppo e se
n’¢ pecorto anche Trento, Uno
sviluppoinfrastrutturale mapri-
ma di tutto cittadino. Dentro le
veechie mura, tra le plazze. So-
no ¢ltre 31 milioni spesi dal Co-
mupe trentino per mettere a
nuoyvo e rendere accogliente la
cittd. «Interventi i quali - preci-
sa l'assessore ai Lavori pubblici,
Andrea Rudari - non sono stati

Al restyling cittadino
budget da oltre 3 milioni

studiati  appositamente per
Fevento, che dura solo quattro
giorni, ma hanno subito una for-
te accelerazione proprio aridos-
sudel Festivals,

I cantieri si sono aperti nel
2007 e hanno interessatol'allarga-
mento del parcheggio esterno al-
la cittd che conteneva 700 posti
auto,oraaquotamille (1,4 i milio-
ni investiti). La Giunta ha poi de-
¢iso di intervenire con una mas-
siccla dose di lavori nel centro
storico, dovesisviluppail percor-

“ser del Festival tra piazza Fiera e

piazza Duomo: ¢ stato riassesta-

toil porfido, sono stati sistemati
marciapiedi con la pietra rossa
dellacitta e aggiustatol'arredour-
bano (costo 1,5 milioni).

Infine, precisa Iassessore,
«propriocon e per il Festival ab-
biamo sperimentato il Wi-fi. Sia-
mo partiti nel 2006 con la prima
edizione cablando via Verdiela
zonauniversitaria, e 'annoscor-
soabbiamo coperto tuttalazona
Ztl fino a piazza Fiera».

Il tutto per un investimento di
240mila euro, a cul vanno ag-
giunti i costi di manutenzione
del verde pubblico e di pulizia
del centro. «Servizi regolari -
conclude Rudari - che in quet
giorni godone di maggior atten-
zione: una citta bella stimola la
genteatornaree generaunbuon
racconto nel passaparolaturisti-
co, anche fuori dallakermesse».
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LUorganizzazis

Interventi da casa
grazie al web interattivo

Al via domani la terza edi-
zione del dell’Econo-
L’iniziativa, che conta su
un budget di 1 milione, ¢ pro-
mossa dalla Provincia, dal Co-
mune e dall’'Universitd degli
studi, mentre il comitato orga-
nizzatore ¢ composto da«I1So-
le-24 Ore» ed Editori Laterza.
Intesa Sanpaolo & partner; Fiat,
Gioco del Lotto e Vodafone so-
no glisponsor principali.

Quest’anno il format si pre-
senta modificato nel calenda-
rio e virato sul multimediale:
sempre cingue giorni (dal 29

maggio al 2 giugno), stesse sale
ma maggiori dirette video per
non stravolgere le modalita di
comunicazionc ¢ meno eventi
in programma (da 84 a una set-
tantina). E, di questi, solo una
vemtina sono organizzati da
unadecinadientie soggettiter-
zi(nel 2007 crano 27 incontri).
«Abbiamo puntato sullaqua-
lita - spiega lorganizzatore e
ideatorc Giuseppe lLaterza -
dovendo dire molti no a ospiti
erelatori che quest’anno sicra-
no addirittura autocandidati».
«E un’edizione pil strutturata

¢ Perilsitointernet nuova grafica e pit funzioni

- continua I'editore - coerente
e speriamo csaustiva nella di-
scussione del tema dedicato a
"Mercato e democrazia”. Ab-
biamo ridottoiconvegnisute-
mi simili e molte contempora-
nee. A volte I'eccessiva ric-
chezza e un limiter.

A cambiare € anche il sito in-
ternet, che nel 2007 avevaincas-
sato1,6 milionidicontatti. L'edi-
zione 2008 si prescnta con una
graficainnovativac nuoviservi-
zi come la trascrizione imme-
diata delle relazioni, grazie a
un'invenzione messa a punto
da un progetto di ricerca della
Fondazione Kessler. Inoltre si
potrainteragire conleventoda
casa, collegandosi in rete ¢ po-
nendo domandc agliospiti.

www._festivaleconomia.it
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Le imprese promuovono 'iniziativa
*
Matteo Lunelli:
[ ]
. .
«Per le relazioni
L 4 [ ]
unaricca vetria»
TRENTO considero una piccola repub-
Nessuna ricaduta econo-  blicanella Repubblicar.

mica diretta, ma un importan- Nessundubbioanche sullari-
tetornacontodirappresentan- caduta d’'immagine. E il bino-
zacrelaziont. Utili per tessere  mio dell’economia
nuove reti, soprattutto inter- uguale Trento» funziona so-
nazionali, c costruire unasoli- prattutto per chi, proprio a
da visibilita sui mercati extra-  Trento, vive e lavora. « Eunbu-
provinciali. « 1 Festival & stata  sinessdaunaforte etichetta-ri-
un'intuizione geniale - spiega  badisce Lunelli - ¢isono clienti
Antoncllo Briosi, presidente chevenendoalFestival scopro-
della Metalsistem di Rovereto  no per la prima volta il Trenti-
¢ traiprimi a sedere al tavolo  no e i suoi prodotti. Ma soprat-
delle riunioni per strutturare tutto si accorgono di quanto le
al meglio 'evento -, Un for-  aziende siano legate al territo-
matunicoingradodipromuo-  rio. Molti colgono I'occasione,
verc una provincia quasiperi-  essendo qui, di visitare le no-
ferica, rispetto al tessuto eco-  stre cantine. Elo spumante che
nomico italiano, ma non per produciamo finisce nelle tavo-
gquesto meno attivar., le dei relatori, nelle cene di ga-

Gli imprenditori trentini so-
no sempre stati grandisosteni- Lo T T
tori della kermesse. E § motivi F{NFSTRA suL MQNDO
sono sostanzialmente duesitFe-  Mario Marangoni:
stival ¢ un’ottima opportunitd  «Bisogna fare sistema:
di toz'mazmne (gratmta, apor- piti siamo dentro levento,
tatadimanocstimolante, visto 7. . .
iiparterre diospit) maéanche P POSSIamO raggiungere
una preziosa fonte di contatti.  anche mercati lontani»
Essere anche scmplicemente
sodutiinprimafilacome spetta. T
tori non significa, dunque, non CALENDARIO DA SFOLTIRE
esscre o non potere diventare  Antonello Briosi (Metalsistem)
protagonisti. Lo spiega bene  (Geniale Iintuizione
Matteo Lunelli, vicepresidente .
delle Cantine Ferrarl «Il no- diquesto fOrmat’ .
stro & un ruolo partecipativo - Ma attenzione a evitare
dice 'imprenditore ~e il Festi-  'eccesso di appuntamenti»
valéun importantevetrinado- o
veinvestire sul capitale umano
csociale utile alle nostre azien-  la, nelle sale di Palazzo Rocca-
de: conoscere giornalisti, rela-  bruna dove presentiamo Ia no-
zionarsi con altri imprenditori  straofferta enogastronomica».
e chiacchierare con loro per Non mancano perd alcune
condividerestudicidee, maga-  critiche, tutte costruttive. E se
rianche progetti, ¢ oggiuninve- il format generalmente piace e
stimentoessenziale percresce-  funziona, ultimamente sembra
re». Non solo. «L'industria  essersitarato suun «eccessodi
trentina sta attraversando un  offerta» che ha creato «confu-
importante processodirigene-  sione e qualunguismonr. A dir-
razione - aggiunge Mario Ma-  lo& Antonello Briosi, che sotto-
rangond, presidente dell'omoni-  linea come forse l'organizza-
mogruppo - bisognafare siste-  zione «sia caduta nel tranello
ma, creando ponti e filiere so-  di volere fare troppo»: troppi
prattutto con Pestero. Pitt sia-  giorni, troppirelatori, troppiin-
mo "dentro” 'eventopitiabbia-  contri. Meglio, dunque «un ca-
mo opportunita di raggiunge- lendario con pochi macro-te-
re, anche con i nostri mezzi, midasviscerarestrutturato sul
mercati lontani con cul con-  modello Cernobbio» consiglia
frontarci, virando verso un’in-  I'imprenditore, che precisa:
novazione tecnologica light, «Quello é il tipo di evento che
cheépoiquellasostenutadalla  dobbiamo seguire, quella la fi-
Provincia autonoma, che io  losofiaacuitendere».
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stival dell’Econcem s, Da domani la terza edizione della rassegna - Business da 260mila euro per gli alberghi della citta

['rento prepara il tutto esaurito

‘assessore Salvatori: «Iniezione di idee vitale, non & I'indotto il target principale»

ACURADI

Elegnora Vallin

TRENTO

A Trento I'economia fa be-
ne all’'economia. Mancano i dati
certie,ad oggi, nessuno haanco-
rastimatol'indotto complessivo
dell'evento, il dell’Eco-
organizzato dal Sole-24
Ore, al viadomani con termine il
2 giugno. Siragiona quindi solo
per|settori, con business defini-
ti, ma con riscontri immediati e
spesso oltre le aspettative. Solo
la ricezione, ad esempio, fruste-
rd jalla cittd qualcosa come
260milacuro. «Sitrattadiune ci-
fra di massima - precisa Cerlo
Guardini, direttore dell’Apt di
Trento - ottenuta moltiplican-
doiLsoopostilettoadisposizio-
ne in cittd per circa 74 curo (la
cifra € stata definita dall'ultima
ricerca del Servizio statistico
provinciale ed ¢ la spesa media
giornaliera per turista, ndr)».
Ipotizzando il tutto esaurito, co-
me ribadiscono gli operatori, ¢
unamediadidue nottidisoggior-
noapersona. ATrentosonoadi-
slocati una quindicina di alber-
¢hi, perlopit atre ¢ quattro siel-
le, #id ampiamentc occupati da
ospitierelatori. Il 4o delle pre-
notazioni ¢ a carico dall’ Apt, che
gestisce almeno una decina di

contatti al giorno. «Un pacchet-
to medio - spiega Guardini - per
tre notti in bed and breakfast va-
le169 curoapersona ¢ compren-
de anche la Trento card, valida
43 ore. Ma la componente citta-
dina ¢ provinciale del Festival ¢
ruolto forte. E il vero business,
non ¢'¢ dubbio, lo facciamo
d'estate». Eeco dunque che pilt
¢ae la ricezione, per stimare un
dato reale, converrebbe sonda-
re le strutture di ristorazione e
commercio. A pensarci quest’an-
nosardil Comune diTrento che,
incollaborazione conl"Universi-
tilocale, hamesso a puntoun si-
stema per misurare Ja ricaduta
cconomica dell’evento in citta,
Larilevazione utilizza il sistema
dilettura Trento card, per cuiba-
sterd che il turista passi davanti
o punti di rilevazione per foto-
grafare i suo comportamento.
Nelprogetto, in partenza doma-
ni, saranno coinvolti 500 ospiti,
1 muscl, 18 ristoranti ¢ 20 punti
vendita. Sitrattaperd, vasottoli-
n2ato, diunaricerca di mercato.
«Questo ¢ un sistema che calco-
la lo spostamento delle persone
non le foro spesex», precisa Ma-
riangelaFranch, capofiladel pro-
getto e docente allUniversita di
Trento. «Non esiste ancora un
metodo per rilevare I'impatto

Lafotografia dell’eventg

50mila

Visitatori

Eil numero di partecipantifindalla
prima edizione, confermato anche
loscorso anno e previsto per questo.

70

Incontri

Sono quelli previsti quest’anno,
oltreamostre, laberatorie
spettacoli. L’anno scorso erano 84.

1,6 mitioni

Ilink al sito

Nel2007. Perlaty viaweb Pevento
piliseguito é stata ladirettadi
Romano Prodi.

economico - aggiunge Franch -
manon dobbiamo scordare le ca-
ratteristiche deltarget: e chivie-
ne al Festival non arriva per fare
shopping ma per seguire 'even-
to». «Questononeuneventona-
topercreare indotto maimmagi-
ne-chiarisce l'assessore provin-
ciale all'Innovazione, Gianluca
Salvatori-. Eunformat che siba-
sa sull’attivazione di un intero

VENDIAMG - AFFITTIA
) — .
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territorio per dare un’iniezione
di idee, stimolare un dibattito
culturale alto in grado perd di
coinvolgere i cittadini, non solo
i professionisti».

Obiettivo centrato, viene da
rispondere. Secondo I'indagine
Ipsos che ha tratteggiato 'iden-
tikit del "popclo dello scoiatto-
lo" (ovvero degli appassionati
che una volta 'anno si accalca-

no nelle sale e nelle piazze della
cittd) unospettatore sudue non
ha pili di 34 anni, ¢ per il 359 si
tratta di studenti. 11 339 risiede
a Trento e il 30% proviene dai
Comunilimitrofi, mentre il 379%
viene da fuori provincia. A vin-
cere, nella comunicazione, ¢ il
passaparola: circa 809 del
campione ha infatti consigliato
ad amici di «andare al Festi-

val». E molti sono gia fidelizza-
ti: per la maggior parte dei casi
chi¢ venuto per laprimaedizio-
ne, ¢ tornato alla seconda. E chi
c’eral’anno scorso, faraunatap-
paanche quest'anno. E forse, an-
chedopoil zgiugno.

www.economia.unitn.it/etourism
Tt progetto diricerca per misurare
la ricaduta econemica dell'evento
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