Quel festival e un

buon business

I progenitori sono quello
dell'economia a Trento, del-
la scienza a Genova, della
letteratura a Mantova: da
una decina d’anni prolifera-
no in tutta la penisola, e tut-
ti insieme formano una
realta consolidata e ricono-
sciuta in campo culturale.
Ma qual & il reale impatto
economico dei cosiddetti fe-
stival di approfondimento
culturale sulle citta che li
ospitano?

A chiederselo e a provare
a dare una risposta & stata
la Fondazione Cassa di ri-
sparmio della Spezia (Cari-
spe), promotrice assieme al
Comune di Sarzana del Fe-
stival della mente che a cin-
que anni dalla nascita & og-
gi una delle manifestazioni
piu seguite con 31mila pre-
senze nell’edizione 2007.
“In Ttalia sembra quasi ci si
vergogni a pensare che la
cultura possa produrre an-
che business”, dice Giulia
Cogoli, ideatrice e direttore
del Festival della mente.
“Invece i festival fanno bene
anche al turismo di qualita
e pure all’editoria. Ed & nor-
male che le fondazioni ban-
carie, in molti casi main
sponsor, cerchino di capire
la ricaduta economica dei
loro investimenti”.

E nata cosi una ricerca,
‘Effetto festival’, realizzata
da Guido Guerzoni, docen-
te di management dei beni
culturali alla Bocconi, pre-
sentata e discussa il 20
maggio al Circolo della
stampa di Milano con il
contributo di Giuseppe
Guzzetti, presidente della
Fondazione Cariplo e

dell'Associazione di Fonda-
zioni e di Casse di rispar-
mio (Acri); Matteo Melley,
presidente della Fondazio-
ne Carispe; Marco Cam-
melli, presidente della Fon-
dazione del Monte di Bolo-
gna e Ravenna; Gian Artu-
ro Ferrari, direttore gene-
rale della divisione libri
Mondadori, e Stefano
Mauri, presidente e ammi-
nistratore delegato del
Gruppo editoriale Mauri
Spagnol. “Con Guerzoni
abbiamo scelto e analizza-
to una trentina di festival,
ai quali lui ha applicato
una serie di parametri per
misurarne I'impatto econo-

mico sul territorio in cui si
svolgono”.

A giugno inoltre usciran-
no i primi due titoli della
collana ‘T libri del Festival
della mente’, edita da Later-
za e diretta da Giulia Cogoli
per tenere vivo quel patri-
monio di idee e confronti
che in forma di conoscenza
orale in questi anni il festi-
val ha prodotto sulle piu di-
sparate discipline.

Matteo Melley e Giulia Cogoli.
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